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БРИФ НА РОЗРОБКУ НАЗВИ (Неймінг)

РОЗДІЛ 1

ЗАГАЛЬНА ІНФОРМАЦІЯ ПРО ЗАМОВНИКА

1.1. Назва вашої компанії (якщо є):

	 ADVANCE  

 ADVANCE  


1.2.     Контактні особи, адреса:

	Директор:
	 ADVANCE  

 ADVANCE  П.І.Б.: 


	
	E-mail: 



	
	Тел.: 



	Менеджер проекту, що відповідає за розробку:
	 ADVANCE  

 ADVANCE   П.І.Б.:



	
	E-mail: 



	
	Тел.: 




	Адреса:
	Країна:

Місто:

Вулиця:


РОЗДІЛ 2

ЗАГАЛЬНІ ВИМОГИ ДО МАЙБУТНЬОЇ НАЗВИ

2.1. Умови замовлення послуги:

	1. Неймінг. Пакет "Україна Міні"
     - Розробка 5+1 унікальних назв. Ціна: 4 000 грн.

2. Неймінг. Пакет "Україна Стандарт"
     - Розробка 10+2 унікальних назв. Ціна: 6 000 грн.

3. Неймінг. Пакет "Україна Максимум"
     - Розробка 20+5 унікальних назв. Ціна: 10000 грн.

4. Неймінг. Пакет "Для Міжнародної реєстрації ТМ"
     - Розробка 10+5 унікальних назв. Ціна: 30 000 грн.

Примітка: +1 і т.д. Додатково розробка нових унікальних назв у випадку, якщо запропоновані варіанти не підійшли.




2.1. Що потрібно розробити:

	• Назва компанії

• Назва торгової марки (ТМ)

• Інше: ________



2.2. Побажання до кількості слів у назві:

	• Одне слово

• Два слова

• Одне чи два слова

• Не визначились




2.3. Мова:


	• Назви УКРАЇНСЬКОЮ
• Назви на основі латиниці

• Якщо є обов'язкові вимоги

до мови на основі латиниці, вкажіть мову: ____________

Примітка: пропонуються існуючі слова для назви (якщо такі будуть знайдені),

а також придумані (новостворені, не існуючі, освічені від іноземних слів) назви.




2.4. Які домени для назви необхідно перевірити:

	· * . ua

· * . com.ua

· * . kiev.ua

· Інші домени: * . ______ (впишіть).
· Не потрібно перевіряти домени.



2.5. Область або сфера діяльності для назви, що розробляється (докладно):


	


2.6. Демографічні характеристики (вік та стать) цільової аудиторії, на яку розраховується майбутня назва:


	


2.7. Уподобання цільової аудиторії (що вони люблять, стиль життя, ставлення до роботи тощо):


	


2.8. Яка ідея має бути закладена у назву:


	


2.9. З чим назва має асоціюватися у потенційних клієнтів:


	


2.10. Чи є унікальні властивості або якісь особливості назви:


	


2.11. Вкажіть усі додаткові відомості, які, на вашу думку, потрібно враховувати під час створення назви:


	


Дякуємо за заповнення брифу!
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